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Uzsakomasis straipsnis oMNITD

UzZsakomasis straipsnis - jsigytas plotas Ziniasklaidoje,
kuriame uzsakovas patalpina savo reklamine informacijq ir
pateikia jq tokia forma, kad priminty jprasta spaudos
straipsnj.

e Atvirail uzsakytas straipsnis — tai uzsakytas straipsnis, kuris
pazymetas reklamos uzsakymo identifikaciniais zenklais.

e Pasléptai uzsakytas straipsnis — tai uzsakytas straipsnis, kuris
nepazymetas uzsakymo identifikaciniais zenklais.
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Komunikacijos mitai oI D

1. Mitas:

Jeigu nepirksime uzsakomyjy straipsniy,

Ziniasklaida apie imone nerasys arba rasys tik
neigiamai. Todeél naudoti uzsakomuosius
straipsnius butina.

2. Mitas:

Skaitytojai uzsakyty straipsniy neatpazjsta ir
skaito bei vertina juos kaip jprastus

straipsnius. Todel uzsakomieji straipsniai —
efektyvi komunikacijos priemone.
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Tyrimai omNITD

Mobiliojo rySio bendroviy komunikacijos tyrimas, “Cision”:
e Tyrimo laikas: 2007 m. spalis — gruodis

e Nagrineta telekomunikacijy bendroviy “Omnitel”, “A” ir “B” komunikacija,
lyginamas efektyvumas

e Atlikta 1490 Lietuvos ziniasklaidos praneSimy analizeé
e [Sskiriami atvirai ir pasléptai uzsakyti straipsniai

Uzsak. straipsniy atpazjstamumo ir vertinimo tyrimas, “Reklamos tyrimai”:
e Tyrimo laikas: 2008 m. sausis

e Vertinta, ar skaitytojai atpazjsta uzsakomuosius straipsnius ir kaip juos
vertina

e Apklausta 500 respondenty
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Pagrindiniai rodiklial omMNITD

Bendroji pasiektoji auditorija Poveikio indeksas (Impact Scdre) o
ApskaiCiuojama straipsnius Parodo, kiek analizuojamas objektas buvo
padauginus i$ tirazo skaiCiaus pastebimas ir j[simenamas pozityviai ar negatyviai

Grynoji paveiktoji auditorija (Net Effect)
|
|
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Realus teigiamai pasiektos auditorijos dydis




| MITAS

Jeigu nepirksime uzsakomyjy straipsniy,
Ziniasklaida apie [mone nerasys arba
rasys tik neigiamai. Todel naudoti
uzsakomuosius straipsnius butina.

2008 02 07
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“Cision” komunikacijos tyrimas “Omnitel ir konkurentai”, 2007 m. spalio meén.
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“Cision” komunikacijos tyrimas “Omnitel ir konkurentai”, 2007 m. spalio meén.
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“Cision” komunikacijos tyrimas “Omnitel ir konkurentai”, 2007 m. lapkri¢io mén.
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“Cision” komunikacijos tyrimas “Omnitel ir konkurentai”,

B Grynoji paveikiogi auditorija (Net Effect, min.} OQBendroji pasiektoji auditonja (min.)
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“Cision” komunikacijos tyrimas “Omnitel ir konkurentai”, 2007 m. gruodzio mén.
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“Cision” komunikacijos tyrimas “Omnitel ir konkurentai”, 2007 m. gruodzio men.



Rezultatal
2007 m. 4 ketv. komunikacijos efektyvumas OMN!@

Grynoji paveiktoji ¢ |
auditorija per
2007 m. IV ketv.,

min. 4
2 _
0
"Omnitel" "A" su "A" be "B" su "B" be
uzsak. uzsak. uzsak. uzsak.

Uzsakyty straipsniy dalis:
— “Omnitel” O proc.

— “A” 65 proc. (49 proc. atvirai uzsakyti, 51 proc. — pasleptai uzsakyti)

— “B” 25 proc. (72 proc. atvirai uzsakyti, 28 proc. — pasleptai uzsakyti)
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“Cision” komunikacijos tyrimas “Omnitel ir konkurentai”, 2007 m. spalis-gruodis



ISvada
1 mito paneigimas OMN!@

Patirtis rodo, kad, vertinant komunikacijos
poveik|, o ne publikacijy kiek], visos mobiliojo
rysio bendroves didziausiq efektg pasieke
Ioprasta komunikacija, o ne uzsakomaisiais
straipsniais.
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Bet... oMNIED

e “Cision” tyrime nejvertintas skaitytojy
pPoziuris | uzsakomuosius straipsnius

e Ar uzsakomieji straipsniai yra tokie pat
efektyvus kalip ir neuzsakyti?
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“Cision” komunikacijos tyrimas “Omnitel ir konkurentai”, 2007 m. spalis-gruodis



11 MITAS

Skaitytojal uzsakyty straipsniy
neatpazjsta ir skaito bel vertina juos kaip
|prastus straipsnius. Todel uzsakomieji
straipsnial — efektyvi komunikacijos
priemone.
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<>/_ | Uzsakomuyjy straipsniy
FERIERES e atpazistamumas ir vertinimas

Rinkos analize, UAB “Reklamos tyrimai”

Ar skaitytojai atpazjsta uzsakomuosius straipsnius?
— 66,3 proc. skaitytojy teigia, kad pastebi uzsakytus straipsnius
— 55,7 proc. skaitytojy teigia, kad pastebi pasléptai uzsakytus straipsnius

Kaip vertinate uzsakomuosius straipsnius Kaip vertinate pasleptus uzsakomuosius
spaudoje? straipsnius spaudoje?
Neigiamai, Neigial;nai;

Neutraliai; Neutraliai:

63,0% 56,7%
mazdaug 40 proc. skaitytojy, pastebinCiy uzsakytus straipsnius, juos vertina neigiamai
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UAB “Reklamos tyrimai” tyrimo duomenys, 2008 m.



Uzsakomuyju straipsniy
efektyvumas a""'@

Pastebety uzsakomuyjy straipsniy poveikis grynosios paveiktos
auditorijos rodikliui (Net Effect)*:

— Atvirai uzsakyty straipsniy teigiamas poveikis mazesnis 4 kartus
— 26 proc.

— Pasleptai uzsakyty straipsniy teigiamas poveikis 8 kartus
mazesnis — 13 proc.

* Poveikis paskaiCiuotas jvertinant, kad uzsakytus straipsnius neigiamai
vertinanti auditorija ne padidina grynajq teigiamai paveiktg auditorijg, o
prieSingai — jg sumazina
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Komunikacijos efektyvumas

: . ; : : OMNI
Jvertinus realy uzsakomuyjy straipsniy efekta | @
10+
8,
Grynoji paveiktoji
auditorija per 2007 6-
m. IV ketv., min.
4-
2,
0 ‘ '

"Omnitel" "A", su uzsak, realus "B" su uZsak., realus
Uzsakydama 65 proc. straipsniy “A” komunikacijos efektyvumg padidino 26 proc.

Uzsakydama 25 proc. straipsniy “B” komunikacijos efektyvumg padidino 10 proc.

* Uzsakyty straipsniy grynoji paveiktoji auditorija (net effect) suskaiCiuota taip: (100 proc. net effect dalis i$ uzsakomojo
straipsnio bruozy neatpazinusiy skaitytojy) + (net effect dalis, kurig prideda uzsakomajj straipsnj pastebeje skaitytojai) *
(uzsakomojo straipsnio poveikio efektas).
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ISvada
2 mito paneigimas OM"’E —

 Dauguma skaitytojy identifikuoja uzsakomuosius
straipsnius (ir atvirai, ir pasleptai uzsakytus).

e Apie 40 proc. skaitytojy, kurie pastebi
uzsakomuosius straipsnius, juos vertina neigiamai.

e [mones, naudodamos uzsakomuosius straipsnius
dalj auditorijos paveikia ne teigiamai, o neigiamai.

e Uzsakomieji straipsnial yra neefektyvus.
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Apibendrinimas omnI D

 Naudodami uzsakomuosius straipsnius komunikacijos
specialistai apgaudineja patys save, nes uzsakomuyjy
straipsniy poveikis yra iki 8 karty mazesnis nei
neuzsakomuyjy straipsniy.

e “Omnitel” praktika parode, kad sgziningai ir profesionalial
teikiama informacija yra teigiamai vertinama ziniasklaidos
Ir duoda didesnj teigiamg efekta.

e KvieCiame rinkos dalyvius vykdyti skaidrig ir etiSkg
komunikacijg, nenaudoti uzsakomuyjy straipsniy ir kelti
pasitikejimg visa mobiliojo rysio industrija.
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Aciu!

2008 02 07

22



