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Praktinis seminaras apie naujausias rinkodaros, reklamos, rysiy su visuomene tendencijas ir technikas

Besikeicianti ekonominé padétis vercia perzitréti rinkodaros ir komunikacijos strategijas. Keiciasi rinkos salygos,
vartotojy poreikiai ir elgsena. Rinkodaros biudzetai mazéja, tad tenka i$ naujo jvertinti naudojamas komunikacijos
priemones ir kanalus.

Kokias naujas galimybes suteikia esami rinkodaros kanalai? Kaip efektyviai derinti tradicines ir alternatyvias
komunikacijos priemones? Kokie integruotos rinkodaros komunikacijos sprendimai veikia Siandien?

»Integruok! Rinkodaros komunikacija 2010“ — lll-asis metinis seminaras apie naujausias komunikacijos
priemoniy galimybes ir tendencijas.

Seminaro temos:

Integruotos rinkodaros komunikacijos praktika Lietuvoje
Tradiciniy ir netradiciniy rinkodaros kanaly integravimas
Radijo, kino, lauko vaizdo ekrany reklamos galimybés
Alternatyvus pozidris | rySius su visuomene

Interneto rinkodaros galimybés

Reklama ,netikétose” erdvése

Seminaras skirtas rinkodaros, reklamos, komunikacijos, rySiy su visuomene specialistams. Tikslas — suteikti
dalyviams vertingy j2valguy, supazindinti su geriausios praktikos pavyzdziais, padéti atrasti neiSnaudoty,
Siandieninei situacijai tinkamy rinkodaros ir komunikacijos bddy. Seminaras yra praktinio pobidzio.
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Integruok! Rinkodaros komunikacija 2010

2010 m. vasario 11 d., Vilnius, ,,Crowne Plaza Vilnius*

Programa
9.30-10.00

10.00-10.50

10.50-11.30

11.30-11.50

Registracija ir rytiné kava

Nuo pasiulymo ,,be zvaigzduc€iy“ iki kliento dury. Integruotos rinkodaros komunikacijos
atvejo pavyzdys
Aurelija Kazlauskiené, Strategijos, klienty ir marketingo departamento direktoré, ,Lietuvos draudimas®

Kalbédami apie integruotg komunikacija, galvojame apie integruoty veiksmy sistema: nuo pasidlymo
paprastumo ir aktualumo iki kliento pasiekimo, kuomet jis labiausiai atviras iSgirsti mus. Tik veiksmy
ir sprendimy savalaikiSkumas bei tinkama forma gali duoti s€kminga saskambj verslui.

PraneSime bus pristatyta ,Lietuvos draudimo® vykdyta namy turto draudimo rinkodaros kampanija:

e Integruotas tradiciniy ir netradiciniy media priemoniy planas.
o Viesyjy rysiy pritaikymas rinkodaros komunikacijai.
e Darbuotojy jtraukimas — sékmingos komunikacijos dalis.

.Lietuvos draudimo* Strategijos, klienty ir marketingo departamento
direktoré bei valdybos naré. Dalyvauja visuomeninéje veikloje — atsakinga
uz Nacionalinés moksleiviy akademijos rinkodarg ir vieSuosius rySius.
Praneséja yra désciusi verslo draudimo bei gyvybés draudimo disciplinas
Vilniaus universiteto Ekonomikos fakultete.

-
Aurelija Kazlauskiené rinkodaros srityje dirba nuo 1998 m. Siuo metu yra | E ;

Radijo reklama: formos, galimybés, integracija
Jolita PranckeviCiené, pardavimy direktore, ,M-1 radijo stoCiy grupé
Saulius Zakarka, savireklamos vadovas, ,M-1“ radijo stoCiy grupé

Neretai | radijg zidrima kaip | ,niSinj“ reklamos kanala. Taciau jis turi savy pranasumy ir galimybiu,
kurios gali bati efektyviai iShaudotos rinkodaros kampanijoms.

e Radijo reklamos formos.
¢ Radijo reklama — radijo stoties programa.
e Radijo reklamos integracija.

Seminaro dalyviams bus pristatytos radijo reklamos galimybés, jprastos ir
netradicinés reklamos formos, neiSnaudojami reklamos modeliai radijuje.
Bus apzvelgtos galimybeés radijo reklama integruoti su kitais kanalais ir
rinkodaros priemonémis — internetu, televizija, renginiais, akcijomis.

Taip pat — zvilgsnis | radijo reklamag kaip | radijo programos dalj, realts
integruotos reklamos kampanijy pavyzdziai.

Jolita Pranckeviciené, ,M-1“ radijo stoCiy grupés pardavimy direktorée,
reklamos srityje dirba 9 metus. Ji yra vadovavusi komercinés TV reklamos
pardavimams, dirbusi su reklama spaudoje. Siuo metu jos veiklos sritis —
radijo reklamos planavimas, netradiciniai radijo reklamos projektai.

Saulius Zakarka — ,M-1° radijo sto€iy grupés savireklamos vadovas.
Radijuje dirba daugiau kaip 7 metus. Rapinasi stociy ,M-1%, ,M-1 Plius® ir
.Lietus® savireklamos kampanijy planavimu bei jgyvendinimu, radijo
renginiu, akcijy ir TV projekty organizavimu. Taip pat ,M-1“ laidy vedéjas.

Kavos pertrauka
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11.50-12.30 Reklama su spragésiais: kg ziurime - filma ar... reklama?
Mantvidas Zalénas, direktoriaus pavaduotojas, ,CinemaAds*

Reklamdavio svajoné: reklama, kurios nejmanoma iSvengti. Reklama, kuri kalba ryskiai, efektyviai ir
garsiai. Bet svarbiausia — reklama, kuri neerzina!

Kino reklama — efektyvus blidas pasiekti bet kokig auditorijg ar tam tikrg segmenta. Nuo reklamos
pries filma iki efektyvios komunikacijos padiame filme — ar tikrai Sis reklamos budas 5 kartus
efektyvesnis uz televizijg?

Kino reklama: nuo to, kg matai akimis iki... to, kg dedi j burna.
TV pries king: kas pirmesnis — vista ar kiausinis?

Kinas — pop kultdros flagmanas: mados ir tendencijos.

Uz tavo filmg jau sumokéta: ,product placement” — atvejy analizé.
Sékmingy lietuviSky reklaminiy kampanijy kine pavyzdziai.

W |

Mantvidas Zalénas yra kino reklamos tinklg Lietuvoje valdangios jmonés
“CinemaAds” direktoriaus pavaduotojas. Anksciau dirbo Kauno dramos
teatro rinkodaros skyriaus vadovu, organizavo teatro festivalius. Uz vieng
i$ jy — , Teatro fantoma® — jvertintas leidinio ,Pravda“ apdovanojimu.

12.30-13.00 Lauko ekranai — kodél ne? Kodél taip?
Severija Matutyté, projekty vadové, ,Actual city media“

Lauko reklama — viena seniausiy reklamos formy. Skaitmenizuota lauko reklama — vaizdo ekranai
suteikia naujy galimybiy.

e Lauko reklamos aktualumas Siandien. Lauko ekranai — kas, kur,
kodél?

e Pagrindiniai ,ziGrovai“. Kaip patraukti tikslinés auditorijos démesj.
.Live ad“ paslauga.
Geriausi, jdomiausi klipai.

Severija Matutyté pardavimy srityje dirba penkerius metus, Siuo metu —
su lauko ekrany sistemos ACM reklamos uzsakovais ir agentiromis,
atsakinga uz netradiciniy projekty jgyvendinima.

13.00-14.00 Pietas

14.00-14.50 Alternatyvus poziuris j rySius su visuomene. Priemonés tos pacios, rezultatas kitas
Kestutis Gecas, direktorius, ,Viesuyjy rySiy technologijos®

Klasika — bk atviras, generuok naujienas ir sekmé anksciau ar véliau ateis, apie tave suzinos tie,
kurie tau reikalingi. TaCiau komunikacija yra kur kas daugiau — tai idéju, informacijos ir jas
skleidzian&iy asmeny tarpusavio sgveika. Komunikacija yra lyg vaidmuo teatro scenoje.

Artistai, siuzetai, zZiGrovai. Sceny multipleksas.

NekiSkite mums nuobodaus Slamsto — mes neturime laiko. L
Ar spektaklis tik informacijos bitai? ]
Blogas aktorius, kuris nenori gauti ,Oscaro®.

Geriediai ir blogieciai.

Spektaklis be kulminacijos — ,never ending story“.

Kestutis Ge¢as komunikacijos laukus aria 18 mety: pabuvojo Zurnalistu,
véliau projekty vadovu, konsultantu vieSyjy rySiy agentaroje, vadovavo
vienos i$ didziausiy Lietuvos verslo grupiy ,Rubicon group” Komunikacijos
departamentui. ,Viesujy rySiy technologijy* jkaréjas ir vadovas.

© Vilniaus konferencijy centras 3



14.50-15.30 Interneto rinkodara: paprasti keliai iki nepaprasto vartotojo
Raminas Zilionis, kiirybos vadovas, ,digitouch!”

Trumpa pasaulio ir Lietuvos interneto vartotojo sgmonés raida.
Rinkoje siGlomy interneto rinkodaros priemoniy apzvalga.

Kurie keliai tiesiausi?

Kaip kis interneto Zmoniy mastymas ateityje? | kg verta investuoti
jau Siandien?

Ramiinas Zilionis apZvelgs interneto erdve ir efektyviausius skaitmeninés
rinkodaros komunikacijos sprendimus. Praneséjo patirtis — 10 mety
gyvenimo ir analizés internete. Parengé daugiau kaip 100 autoriniy ir
versty straipsniy apie interneto kdrima. Vieno seniausiy tinklarasciy
Lietuvoje Kriause.com autorius.

15.30-16.00 Reklama ,netikétose* erdvése: bary, naktiniy kluby tualetuose. Nejmanoma nepastebéti!
lain Mackay, generalinis direktorius, ,BIM Group®

Kokig vieta rinkodaros komplekse turi uzimti netradicinés rinkodaros (,BTL") priemonés ir kanalai?
Kokie BTL sprendimai veikia ir kodél? Kas bus sparciai kintancios rinkodaros srities ateityje?

o Reklama bary, kluby, restorany tualetuose — unikalus kanalas.

o Kokig verte palyginti su jprastiniais reklamos kanalais suteikia
netradicinés rinkodaros priemonés?

o Keletas idéjy ir pamastymy apie reklamos ateit|.

lain Mackay yra netradicinés reklamos ekspertas. Jo specializacija —
reklama vieSosiose patalpose, skaitmeninés iSkabos, reklama tualetuose.
Sukdré sékmingai veikiantj reklamos tinkla, kuriuo galima pasiekti tam
tikras konkrecias tikslines auditorijas.

16.00-16.30 Diskusijos prie taurés vyno

Programa gali bati korequojama

Seminaro dalyvio mokestis — 590 Lt + PVM.

Registracija j seminarg — www.vcc.lIt, telefonu 8~633 27100 arba el.pastu info@vce.lt.
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